DUNYA

uSeiklam isa bir itlimdir
Reklamcilikta buyuk hatalarin basinda dil bozuklugu,
selika aykiriliga gelir. Reklamcilik ilim ve zevk isidir.

Reklam isi cok dusindiren, ¢ok
merakli, merak etmiyc deger bir ko-
nudur. Heniiz idadi talebesi idim. is-
tanbul’'da Cihangir'deki evimizde otu
rurduk. Her gin oradan kalkar, Ve-
fadaki Vefa Idadisi’ne giderdim. Ga
lata’da Tirinig adinda bir elbise ma-
gazasl vardi. Bu magaza, hatirimda
kaldigina goére, Avusturyalllarindi. Bu
magazanin bir duvar ilani vardi. Uze-
rinde su yazi okunurdu: «KeicpQr, Ti
ring, Galata,» Turkcesini gériyor mu-
sunuz, «kelepir» degil de «keleplr!»
Bu «keleplr» sézii yaliniz benim -
zerimde degil, o devrin bitin insan-
lari Gzerinde bir tiksinti uyandirmis-
ti. Bu bozuk tiirkceli afis ylUzinden
Tiring magazasin, afaroz etmistik!
Ben de oradan ili¢ alis veris etmedim.

Bu bozuk tirkceii afis bende rek
lam psikolojisi i¢cin merak uyandir-
misti. Elime gazete alinca reklamla-
rina da bakar, basarili olanlarla basa
risiz olanlari ayirmiya calisiyordum.
Yasim ileriledikce merakim artti. Rek
lamm psikanalizi ve estetigi ile ugras
miya basladim. Bugiine kadar bazi

kanaatler elde ettim. Bu kanaatlerim
den biri sudur: Buyfik bankalarimiz

basta, baz, istisnalar bir tarafa,
biz Tarkler reklam yapmasini heniiz
bilmiyoruz. Musteri kazanalim der-
ken miusteri kaybediyoruz! Kisaca sty
luyorum: ilimsiz. psikanalizsiz reklam
yapilamaz.

Bu yazimda yazi ile yapilan rek-
lamlardan sz acacagim. Daha dog-
rusu, reklam sanatinin dille olan ilgi-
si Uzerinde duracagim. Basta adlar gc
lir. Bir kitaba, bir magazaya, bir sir
kete, bir filme ad bulmak kolay bir
is degildir. insanlar gibi eserler de ad
lariyla yasarlar dersek muibalaga et-
mis oluruz. Ancak, busbitiin de yan-
his sdylemis olmayiz. Adlar insanlar
gibidir, Sevileni, sevilmiyeni, c¢ekeni,
isteneni, alcak gonullist, burnu bi-
yUk olan, vardir.. Sahibine uyani, uy
mayani, bundan dolay! kolayca hatir-
lanani, unutulani vardir. Soyadi kanu
mindan sonra alinan soyadlarmin
pek cogu talihsiz olmuslardir. Bu soy
adlari adlarla yarisamayip kendileri-
ni nifus kagitlarina hapsetmislerdir!
Bunlar arasinda soyadi karakterini ta
siyaniar adlan ortadan kaldirip yerle-
rine gecmislerdir. «Oglu» kelimesi ile
ve cogul edatiyla bitenler yasama sir
rina ulasmislardir. GCapanoglu, Sinan
oglu, Coskunlar gibi.

Amerikalilar kitap ve filim adla-
rinda cekici kelimelere pek blylk 6-
nem verirler. Bu halleri bazen tenkit
edilir de. Ancak, bunun Ticaret baki-
mindan blylk roli olduguna misal ve
rebilirim.  Bir Amerikan yayin evi
meshur Fransiz yazan Giiy de Maup-
assant'm Boule de Suif adli eserinin
tercimesini vaktiyle aslina uygun o-
larak icyagdi Topagi adiyle yayinla-
misti. Bir yilda ancak on, onbir bin
tane »atabildi. ikinci tabini yaparken
kitabin adin, degistirdi: Bir Fransiz

Faliisesinin Fedakarhgr koydu. Kitap
daha il™ ciktigi hafta ellidért bin ta
ne satildi. Bundan cesaret alan kitap
¢l gene Fransiz yazarlarindan Theop
hile Gautier’in Altin Yapag, adindaki
eserini Bir Sarisin Sevgili Ariyorum
adiyle ¢ikardi. Eskiden bu kitap yilda
ancak bes bin tane satilirken satisin
birden bire on binj gectigi goéruldi.
Ben bu olaylara olabilir diyorum.
Gunkud, keiidi kitaplarimdan pay bigi-
yorum. Benim alti yedi tane basili pi
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yesim vardir. Bunlardan binlerce nis-
ha satilmistir. Bazilar1 hi¢ kalmamis-
tir. En cok satilan piyeslerimin adla
ri sunlardir: Kafa Tamircisi, Akil Ta-
ciri, Andavalr Palas, Dolap Beyagiri.
Hep merak uyandirici adlar. En az sa
tilan piyesimin adi Olulerdir. Ujursuz
lugun nereden geldidini anhyorsu -
nuz. Bundu,, ondokuz yij 6nce cikan,
tekrar tekrar basilarak binlerce nua
hasi satilan, simdj tek nishasi kaimi
yan Tiirke Dogru kitabimin satisinda
adinin tesiri ¢cok olmustur.

Bir icki fabrikasi dasidnin. Adini
ickiden almamistir, icinde calistig
yemyesil, cok glizelr sehir bélgesinin
zafer hatiralari ile dolu romantik a-
dindan almastir. Sectigi ad reklam psl
kolojisine uygundur. Boyle bir fabri-
ka malmi satmaz olur mu?

Bir tarihte istanbulda Kisiklida
sitcu dikkaninda dondurma yiyorum.
Dikkan sahibine sordum:

— DUKKaninin kazancini iki kat
yapmak ister misin?

— Nasil istemem a beyim! dedi,

— Pekiyi ama, benim sana soy-
liyccegim seyi oldugu gibi yapar mi-
sin?

— Yaparim
sdyleyin.

— Suraya bir leyha as! Uzerine
de yalniz sunu yazdir: «GCamlica Yo-
gurdu.»

Adamcagiz dedigimi yapti. Bir iki
ay sonra da bir kamyonet satin aldi.
Kadikdy semtine yogurt gdiidermiyc
basladi. «Gamlica Yogurdu». iste &y
le bir ad ki Camlica tepeleri icin duy
dugumuz sevgiyi kendine c¢ekiyordu.

Aradan biraz zaman daha gecti.
Kendisine tekrar sordum:

Kazancini daha ¢ok arttirmak
ister misin?
di Adam gozlerini acti. Su cevabi ver
i

— Hayir beyim. Bu kadarina bile
yetisemiyorum, Allaha ¢ok siikiir!

Di] tuyerek dil geleneklerine uy-
gun olan guzel tirkgeyi dustnuyo-
rum. Buna kisaca «selika» diyoruz. Sc
lika dilin zevk gelenegidir. Milletin gii
zellik anlayisi dille ilgilidir. Dj] milli-

efendim, buyurun

yetin kurucu unsurlarindan biridir.
Grameri, sentaksi dogru olan her soz
turkce degildir. Selikaya uygunluk da
gerekir. Ben «Milliyet» anlayisimi ta
slyan sosyoloji tezimde milliyeti «gele
nek birligi» diye tarif ederken, bir
cimleyi misél olarak ele aliyorum. Bu
cimle gramer ve sentaks bakimindan
dogrudur. Ancak, selika bakimindan
yanlistir. iste su: «Siz bu kitabi okuya
rak onun icinde rast gelebileceginiz
butin vyanlss'ari dizeltmek zorunda
degilsiniz» Bu clmle selika bakimin-
dan tirkge degildir. Tdrngeden c¢ok
bir amerikalinin «amerikanca» kokan
tiirkcesidir. Dil bozukluguna bir kag
ornek veriyorum:

1956 da Tstanoui gazetelerinde cik
mis olan bir ilanda su s6z vardir:
«Bundan maada, her yemeginizin lez
zetini ve besleyici kiymetini arttir-
makla beraber mutfak bitcenizden e-
sasli bir tasarruf yapmis olursunuz.»

Bu uzun ctimlede gerci kelime ya
da cumle yanhisi yoktur. Ancak, cuimle
yine de kolay anlasilmiyor. Anlamak
icin tekrar tekrar okumak zorunda
kaliyorsunuz, Cunki, Turk selikasina
uygun degil, Tark boyle demez.

Resimli bir reklamda yolcu kol-
tuklarinin rahathgindan bahsedilir-
ken soyle deniyor: «Bunlar yalniz otu
rulacak koltuk degil. Bunlar iginde 0-
mur tiketilecek koltuklardir». Gafin
bu turlisi pek az gorulmiastir! «o-
mur tuketmek, kendini harcamak, su-
riinmek demek degij midir? Ustelik i-
landa bu soézin altim cizmisler dlkka
t] cekmek igin olacak!

Reklamlardaki bozukluk yalniz
dildp degil deger, 6rnek, tesbih anla-
yisinda da olabilir. Su reklama ba-
kin:

«Kedi gibi canli! Kedi gibi can-
i yapar. Temizleyici, koruyucu ve an
tloksidan katiklar ihtiva eden bu yag
motorunuzun kurum baglanmasini 6n
ler ve onu kemirici asitlerden korur.
Asinmaya mukavim yaglarin dnderi
yuksek strat ve hararete dayanir, oto
mobilinizi dinglestirir ve motorunu -
zun hayatini uzatir..»

«Kedi» der demez, turkun hatiri-
na ilk gelen, sican tutan bir hayvan
dir. Sonra, Turkin kafasinda kedi
canhihgin degil, egoistligin timsalidir.
Tark hicbir zaman «kedi gibi canli»
demez. Sonra hicbir Turk «yaglarin
onderi» de demez, «yaglarin en iyisi»
der,

iste reklamcilikta islenen biyik
gunahlarin basinda dil bozuklugu, sc
lika aykirihigr gelir. Aydinlarinin bile
durmayip dil yanhsi yaptigi bu meni
lekette reklam diline ¢ok dikkat etme-
lidir. Reklam isi ilim ve zevk
sahibi mutehassislar tarafindan yapil
digi zaman basaril olabilir. Basarinin
blyukludla de infean ruhu, insan gayri
mesru Uzerindeki bilgimizin derinligi-
ne, bir de Turk zevk ge’eneklerine uy-
gunluk derecesine baghdir. Reklam
isi bir ilim isidir.
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